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Hoofdstuk 1 
 

Economie is de studie over hoe individuen en samenlevingen kiezen om de schaarse hulpbronnen te 
gebruiken die de natuur en vorige generaties aanbieden. 

Alle economische analyses gebaseerd zijn op gemeenschappelijke beginselen. Beginselen die ten 

grondslag liggen aan: 

¶ De keuzes van individuen 

¶ De interactie tussen keuzes van individuen 

¶ De gehele economie (economy-wide) 

 

De keuzes van individuen 
Vb. Je moet kiezen wat je koopt in een winkel, want je hebt bijna nooit genoeg geld om alles te kopen 

en daarnaast heb je niet genoeg plek. Ook is het al een keuze geweest van de winkel welke producten 

er verkocht worden en een keuze van de fabriek welke producten er gemaakt werden. 

Individuele keuze Ą de keuze door een individu άǿŀǘ ǘŜ ŘƻŜƴέΣ ǿŀǘ ƴƻƻŘȊŀƪŜƭƛƧƪ ŘŜ ƪŜǳȊŜ άǿŀǘ ƴƛŜǘ 
ǘŜ ŘƻŜƴέ ƛƴƘƻǳŘΦ 

Beginsel 1: Keuzes zijn noodzakelijk omdat middelen (resources) schaars zijn 
Middelen Ą alles dat gebruikt kan worden om iets anders te produceren 

In de economie zijn de belangrijkste middelen: land, arbeid (tijd werknemers), kapitaal 
(machines en gebouwen) en menselijk kapitaal (educatie en vaardigheden werknemers).  

Middelen zijn schaars Ą er zijn niet genoeg middelen beschikbaar om te voldoen aan alle 

verschillende doeleinden waar de samenleving ze voor wil gebruiken. 

- Individuen worden beperkt in hun keuzes door geld en tijd. 

- Economieën zijn beperkt door hun voorraden aan natuurlijke hulpbronnen (mineralen, 

hout en olie) en menselijke middelen (arbeid, vaardigheden en intelligentie).  

*In de wereld van nu met een groeiende bevolking is ook schone lucht en water 
schaars geworden. 

Een samenleving als geheel moet keuzes maken: dit is de uitkomst van alle individuele keuzes 

samen. Soms is het beter om keuzes van de samenleving niet over te laten aan individuen, 

maar aan bijvoorbeeld de overheid.  

Beginsel 2: De echte kosten van iets is de oppertunity cost 
Opportunity cost Ą wat je moet opgeven om iets te krijgen 

Omdat je moet kiezen tussen beperkte alternatieven zijn de echte kosten oppurtinity costs. 

Opportunity cost wordt vaak gezien als extra kosten bovenop de financiële kosten 

Vb. YƛŜǎ ƧŜ ǳƛǘ ǘǿŜŜ ŎǳǊǎǳǎǎŜƴ ŘƛŜ ōŜƛŘŜƴ ϵтрΣ- ƪƻǎǘŜƴΣ Řŀƴ ƛǎ ŘŜ ƻǇǇƻǊǘǳƴƛǘȅ Ŏƻǎǘ ϵтрΣ- plus de 
voordelen die je had behaald door de andere cursus te doen. 



Vb. De opportunity cost voor studeren zijn erg hoog Ą bestaat uit collegegeld en 

huisvestiging én het geld dat je zou verdienen door te werken i.p.v. te studeren.  

.ŜƎƛƴǎŜƭ оΥ άIƻŜǾŜŜƭΚέ ƛǎ ŜŜƴ ōŜǎƭƛǎǎƛƴƎ ƻǇ ŘŜ ƳŀǊƎŜ 

Veel economische beslissingen omvatten geen άƻŦǿŜƭ-ƻŦέ ƪŜǳȊŜǎΣ άƘƻŜǾŜŜƭέ ƪŜǳȊŜǎΦ (hoeveel 

je moet uitgeven aan een product, hoeveel je moet produceren etc.) Je moet dan vergelijken 
wat de kosten zijn om iets te doen en de voordelen Ą je maakt een Trade-off.  

Vb. Je hebt twee examens, studeer je voor het ene vak of voor het andere en hoelang studeer 

je voor beide?  

Deze keuzes zijn marginale keuzes Ą keuzes om een beetje meer of een beetje minder te 
doen van een activiteit. 

Marginal analysis Ą studie over deze beslissingen 

Beginsel 4: Mensen reageren op prikkels Ą benutten mogelijkheden om zelf beter af 

te zijn 
Een incentive Ą alles wat een beloning biedt voor mensen die een gedrag veranderen. (een 

kans om zichzelf er beter vanaf te maken). 

 Mensen zullen dit blijven doen, tot het voordeel weg is. 

Economen nemen aan dat het gedrag van mensen niet veranderd kan worden zonder de 

incentives te veranderen Ą mensen moeten eerst voordeel ondervinden voor ze hun gedrag 
veranderen. 

 

De interactie tussen keuzes van individuen 

Interactie van keuzes Ą mijn keuzes beïnvloeden jouw keuzes en andersom: kenmerk van de meeste 

economische situaties. De resultaten van deze interactie zijn vaak heel verschillend dan wat 
individuen van plan waren. 

Vb. Boeren hebben er individueel gezien bat bij nieuwe landbouwtechnieken toe te passen. Dit kan er 

echter voor zorgen dat prijzen van producten dalen en er boeren failliet gaan. De interactie is dus 

negatief.  

Beginsel 5: Er zijn voordelen van handel 
In een markteconomie drijven individuen handel Ą ze bieden goederen en diensten aan 
anderen en ontvangen goederen en diensten in ruil daarvoor. 

Er zijn voordelen van handel Ą mensen kunnen meer krijgen van wat ze willen door handel 

dan ze zouden hebben als ze zelfvoorzienend zouden zijn. Dee stijging van de productie is te 

wijten aan specialisatie Ą elke persoon specialiseert in de taak die hij of zij goed kan 
uitvoeren. 

De economie als geheel kan meer produceren als ieder zich specialiseert in een taak en ruilt 
met anderen. 

Zolang individuen weten dat ze de markt hun goederen en diensten biedt die ze nodig 

hebben, zullen ze van zelfvoorziening afstappen en zich specialiseren. 



Beginsel 6: Markten gaan naar evenwicht 

Omdat mensen reageren op prikkels (om het zichzelf beter te maken), gaan markten naar 
een evenwicht toe. 

Een economische situatie is een equilibrium (evenwicht) als niemand beter af was door iets 

anders te doen Ą rusttoestand, individuen die aan de markt meedoen hebben geen 
behoefte hun gedrag te veranderen. 

Door dit beginsel kunnen we voorspellingen doen in de economie, want een markt zal altijd 

naar evenwicht toegaan.  

Beginsel 7: Hulpbronnen moeten zo efficiënt mogelijk gebruikt worden om de doelen 

van de maatschappij te halen 

Hulpbronnen worden efficiënt gebruikt als ze op een manier gebruikt worden die alle 
mogelijkheden om het iedereen beter te maken volledig heeft benut.  

Een economie is efficiënt als het alle mogelijkheden kost om het een aantal mensen beter af 

te maken zonder andere mensen het slechter af te maken. (Pareto-efficiënt). 

Maar equity (gelijkheid) is ook belangrijk. Equity betekent dat iedereen zij of haar billijke 
ŀŀƴŘŜŜƭ ƪǊƛƧƎǘΦ aŜƴǎŜƴ ȊƛƧƴ ƘŜǘ ƴƛŜǘ ŜŜƴǎ ƻǾŜǊ ǿŀǘ άōƛƭƭƛƧƪέ ƛǎΦ 

Er is vaak een trade-off tussen equity en efficiëntie. 

Vb. parkeerplaatsen voor gehandicapten, zijn nodig voor equity, maar niet efficient 
(verspilling ruimte). 

Beginsel 8: Markten leiden normaal gesproken tot efficiëntie  
Door de prikkels van de markt zullen hulpbronnen automatisch efficiënt gebruikt worden, 
zodat mogelijkheden om het mensen beter af te maken niet worden verwaarloosd.  

Omdat mensen normaal gesproken handelswinsten benutten (mogelijkheden om het zichzelf 

beter te maken), leiden markten tot efficiëntie. 

Beginsel 9: Als markten niet leiden tot efficiëntie, dan kan overheidsingrijpen de 

welvaart van de samenleving verbeteren 

De overheid kan ingrijpen als de markt niet efficiënt werkt door het gebruik van de middelen 
van de samenleving te veranderen. 

Vb. Er zijn grote files. De overheid kan de belasting op benzine verhogen, tol vragen of het 

openbaar vervoer verbeteren.  

 

De gehele economie 
Om recessies en hestel in de economie te begrijpen moeten we kijken naar de beginselen van de 

economie als geheel. 

Beginsel 10: De uitgaven van de één zijn het inkomen van de ander 

Omdat mensen in een markteconomie inkomen verdienen door dingen te verkopen ς 

inclusief hun arbeid ς is de ene persoon zijn uitgaven de ander zijn inkomen. Het gevolg 
hiervan is dat veranderingen in het uitgavenpatroon de hele economie kan beïnvloeden. 

Bv. Minder mensen kopen een huis, minder bouwprojecten, bouwvakkers ontslagen.   



Beginsel 11: De totale uitgaven zijn soms niet in overeenstemming met de 

productiecapaciteit van de economie 

De totale uitgaven (het aantal producten en diensten dat consumenten en bedrijven willen 

kopen) zijn soms niet gelijk aan het aantal producten en diensten dat de economie kan 
produceren.  

Er kan te weinig uitgegeven worden Ą recessie (zoals in de crisis van de jaren 1930) 

Er kan ook te veel uitgegeven worden dan er gemaakt kan worden Ą inflatie. Producenten 

vinden altijd wel een koper, dus kunnen de prijzen opvoeren. 

Beginsel 12: Overheidsbeleid kan de bestedingen veranderen 
De overheid kan veel doen om de uitgaven van mensen en bedrijven te beïnvloeden.  

- Zo geeft de overheid zelf veel geld uit, aan bijvoorbeeld het leger en onderwijs. Ze 

kunnen bepalen om meer of minder hieraan te doen. 

- De overheid kunnen de belastingen verhogen of verlagen, waardoor het besteedbare 

inkomen van mensen en bedrijven veranderd. 

- De overheid kan bepalen hoeveel geld er in omloop is, waardoor ze de economie 

enigszins kunnen sturen tussen recessie en inflatie. 

 
Č Macro-economisch beleid 

 

 

Hoofdstuk 2 
 

Modellen in de economie: belangrijke voorbeelden 

Model Ą een vereenvoudigde voorstelling van een reële situatie die wordt gebruikt om echte 

situaties beter te begrijpen. Modellen zijn gedachte experimenten of vereenvoudigde weergaven van 

de realiteit, waarbij vaak wiskundige hulpmiddelen, zoals grafieken, worden gebruikt.  

Modellen zijn handig omdat economen zich op de effecten van één verandering kunnen focussen, 

ervan uitgaande dat de andere factoren hetzelfde blijven. Other things equal assumption Ą alle 
andere relevante factoren blijven hetzelfde. 

Voorbeelden: 

- Production possibility frontier (productie mogelijkheden curve)  

- Comparative advantage (comparatieve voordelen) 
- Circular-flow diagram (circulaire stroom diagram) 

 

Production possibility frontier 

Production possibility frontier Ą illustreert de trade-offs van een economie die maar twee 

producten produceert. Het toont de maximale hoeveelheid van een goed dat kan worden 
geproduceerd voor een bepaalde geproduceerde hoeveelheid van de andere.  



Efficiëntie 
Er moeten geen gemiste kansen zijn, zoals in punt A en B. 
Er is in deze punten geen mogelijkheid om meer van het 
een te produceren zonder minder van het ander te 
produceren. Punt C is inefficiënt. Punt D is niet 
uitvoerbaar. 

Als de economie als geheel niet meer van het een kan 

produceren zonder minder van het ander te produceren 

Ą efficiënt in productie. 

A en B zijn dan wel beide efficiënt, maar de vraag bepaald 

welke van de twee efficiënt in verdeling is Ą als iedereen 
liever B dan A wilt, dan is A niet efficiënt (in verdeling).  

Efficiëntie bestaat dus uit efficiënt in productie en efficiënt in verdeling (allocation).   

Alternatieve kosten 
 

Als we naar bovenstaand figuur kijken, 

kunnen we zeggen dat als we van punt A 

naar B gaan, de alternatieve kosten van 8 

kleine vliegtuigen 6 dreamliners zijn. De 

alternatieve kosten van een klein 
vliegtuig is 6/8 = ¾ dreamliners. 

In dit voorbeeld is de lijn recht en de 

alternatieve kosten gelijk aan de helling = 

constant.  

 

In de figuur hierboven is er sprake van toenemende alternatieve kosten.  Hoe meer kleine vliegtuigen 

er worden geproduceerd, hoe meer het kost om nog een klein vliegtuig te produceren (kost meer 
dreamliners).  

 

Economische groei 

Economische groei is te zien in de production 

possibility frontier door een verschuiving naar 
buiten van de lijn.  

Er zijn twee bronnen van groei: 

- Toename van de factoren van productie-

middelen Ą middelen om goederen en 

diensten te produceren. (grond, arbeid, 

kapitaal en menselijk kapitaal) 

- Verbeterde technologie Ą technische 

middelen voor de productie van goederen 
en diensten. 



Comparatieve voordelen 

 

Hierboven zijn de production possibility 

frontiers van twee landen te zien. Hiernaast 

staat in de tabel de alternatieve kosten 

(opofferingskosten) voor elk land per soort 

vliegtuig. Brazilië heeft lagere alternatieve 

kosten voor kleine vliegtuigen en de VS lagere 

alternatieve kosten voor grote vliegtuigen. 

Het is goed voor de landen om zich te 

specialiseren in hetgeen wat zij het beste 

kunnen maken, kijkend naar de alternatieve kosten. Produceren waar zij een comparatief 

kostenvoordeel in hebben Ą alternatieve kosten van dat product/dienst is lager dan van een ander 

land.  (geen absoluut kostenvoordeel Ą beter dan ander produceren). 

Door handel kunnen ze beide meer consumeren: 

 

VS produceert 30 grote vliegtuigen, exporteert er 10 Ą krijgt er 20 kleine voor terug.  

Brazilië produceert 30 kleine vliegtuigen, exporteert er 20 Ą krijgt er 10 grote voor terug. 

Ruil van 10 grote vliegtuigen voor 20 kleine, want 10/20 = ½ .    

 ½ < ¾ en 2/1 < 3/1  



Circular-flow diagram 

In een vereenvoudigde weergave van de economie doen mensen aan ruilhandel: goederen en 

diensten ruilen voor andere goederen en diensten (zonder tussenkomst van geld). In de moderne 
economie ruilen mensen goederen en diensten voor geld.  

Circular-flow diagram Ą representeert de tansacties in een economie door stromingen rond een 
cirkel.  
Twee verschillende stromingen: 

- Fysieke dingen, zoals producten, diensten, arbeid en hulpbronnen 

- Geld 

In deze vereenvoudigde weergave 

zijn er twee groepen: 

- Huishoudens Ą een persoon 

of een groep mensen die een 

inkomen delen 

- Bedrijven Ą organisaties die 

goederen en diensten produceren 

om te verkopen 

 

Er zijn ook twee markten: 

- Markten voor producten en 

diensten: bedrijven verkopen de 

goederen en diensten die ze 

produceren aan huishoudens. 

- Factor markten: bedrijven 

kopen hulpbronnen die ze nodig 

hebben voor de productie van 

goederen en diensten. Huishoudens bieden die hulpbronnen: zijn eigenaar van 

productiemiddelen (arbeid en grond e.d.).  

Factor markten bepalen uiteindelijk de inkomensverdeling van een economie Ą de manier 

waarop het totale inkomen is verdeeld over de eigenaren van verschillende 
productiefactoren. 

Kritiek: 

¶ In de echte wereld heb je ook familiebedrijven, die zowel een huishouden als bedrijf zijn (ook 

boerenbedrijven en een hotel kan hierbij horen) 

¶ Bedrijven verkopen ook vaak aan andere bedrijven i.p.v. aan huishoudens, bijvoorbeeld 

metaal 

¶ De overheid is niet opgenomen in het diagram, terwijl zij veel geld uitgeven en geld innen. 

 

Modellen gebruiken 
Economen gebruiken modellen voor de positieve economie en normatieve economie. 

Positieve economie Ą economische analyses over hoe de economie werkt. Hierbij moeten 

economen vaak en prognose geven Ą ǾƻƻǊǎǇŜƭƭƛƴƎ ƻǾŜǊ ŘŜ ǘƻŜƪƻƳǎǘΦ hƻƪ ǎǘŜƭƭŜƴ ȊŜ Ψǿŀǘ ƛŦΩ ǾǊŀƎŜƴΣ 
die ƳΦōΦǾΦ ƳƻŘŜƭƭŜƴ ōŜŀƴǘǿƻƻǊŘ ƪǳƴƴŜƴ ǿƻǊŘŜƴΦ 9Ǌ ȊƛƧƴ ΨƧǳƛǎǘŜΩ ŀƴǘǿƻƻǊŘŜƴ ƳƻƎŜƭƛƧƪΦ 



Normatieve economie Ą voorschriften over de wijze waarop de economie zou moeten werken. Er 
zijn geen juiste antwoorden, want er is sprake van waardeoordelen (subjectief). Ą politiek 

De enige uitzondering is er als het beleid voor een bepaalde doelstelling duidelijk gerangschikt kan 

worden in termen van efficiëntie.  

Economen zijn het niet met elkaar eens 
Vaak wordt dit door de media versterkt: als ze het wel eens zijn wordt er geen aandacht aan besteed. 

 Economen zijn het niet eens als: 

- Ze het niet eens zijn over welke vereenvoudigingen in het model moeten (economen baseren 

conclusies op modellen, dus het is belangrijk wat het model weergeeft). 
- Ze het niet eens zijn over waarden: wat er belangrijk is. 

 

Hoofdstuk 3 
Markt van volkomen concurrentie: 

- Veel kopers en verkopers 

- Zelfde goed of dienst 

Het vraag en aanbod model is een model van hoe de concurrerende markt werkt. 

Vraagcurve 

Vraagtabel en ςcurve laten 

zien hoeveel goederen en 

diensten klanten willen 

kopen bij verschillende 
prijzen. 

Als de prijzen stijgen, dan 

daalt de gevraagde 
hoeveelheid en andersom. 

 

 

 

 

¶ Een verschuiving van de vraagcurveĄ een 

verandering in de gevraagde hoeveelheid 

bij elke gegeven prijs.  

(Bijv. door toename van de bevolking) 

 

¶ Een verplaatsing langs de vraagcurve Ą 

een verandering in de gevraagde 

hoeveelheid van een goed die een gevolg 
is van prijsverandering van dat goed. 

 



Verandering van de vraagcurve: 

- Afname Ą naar links 

- Toename Ą naar rechts 

Wat veroorzaakt de verschuiving van de 
vraagcurve: 
¶ veranderingen in gerelateerde goederen: 

- Substituten Ą twee goederen zijn 

substituten als door een daling in de prijs van het 

ene goed consumenten minder geneigd zijn het 

andere goed te kopen. (vervangen elkaar) 

- Complementaire goederen Ą twee 

goederen zijn complementair als door de daling 

de prijs van het ene goed consumenten meer 

geneigd zijn het andere goed te kopen (vullen 

elkaar aan) 

¶ Verandering in inkomen 

- Normaal goed Ą als de stijging van het inkomen de vraag naar een goed laat 

toenemen 

- Inferieur Ą als de stijging van het inkomen de vraag naar een goed laat afnemen 

¶ Verandering in smaak/voorkeur 

¶ Verandering in verwachtingen 

¶ Verandering in aantal consumenten 

 

De individuele vraagcurve Ą laat de relatie zien tussen de gevraagde hoeveelheid en de prijs voor 

een individuele consument. 

Alle individuele vraagcurve (horizontaal) optellen geeft de vraagcurve voor de hele markt. 

 

Aanbodcurve 
 

Aanbodtabel en ςcurve laten zien 

hoeveel goederen en diensten 

mensen willen verkopen bij 
verschillende prijzen. 

Als de prijs stijgt, stijgt ook de 

aangeboden hoeveelheid en 
andersom (positief verband). 

 

 

 

 



 

¶ Een verschuiving van de 

aanbodcurveĄ een verandering in 

de aangeboden hoeveelheid bij elke 

gegeven prijs.  

(Bijv. door verbeterde technologie) 

 

¶ Een verplaatsing langs de 

aanbodcurve Ą een verandering in 

de aangeboden hoeveelheid van een 

goed die een gevolg is van 

prijsverandering van dat goed. 

 

 

Verandering van de aanbodcurve: 
- Afname Ą naar links 

- Toename Ą naar rechts 

Wat veroorzaakt de verschuiving van de 
aanbodcurve: 

¶ Verandering in inputprijzen: 

- InputĄ een goed of dienst dat gebruikt 

wordt om een ander goed of dienst te produceren 

¶ Verandering in de prijzen van gerelateerde 

goederen en diensten (substituten en 

complementaire goederen). 

¶ Verandering in technologie 

¶ Verandering in verwachtingen 

¶ Verandering in het aantal producenten 

 

De individuele aanbodcurve Ą laat de relatie zien tussen de aangeboden hoeveelheid en de prijs 
voor een individuele producent. 

Alle individuele aanbodcurve (horizontaal) optellen geeft de aanbodcurve voor de hele markt 

 

Evenwicht 
Markt van volkomen concurrentie heeft een evenwicht als 

de gevraagde hoeveelheid van een goed gelijk is aan de 
aangeboden hoeveelheid van dat goed. 

Evenwichtsprijs Ą de prijs die bij dit evenwicht hoort Ą 
market-cleaning price 

- Elke koper vindt een verkoper en andersom 

- De hoeveelheid van een goed dat verkocht wordt 
met deze prijs Ą evenwichtshoeveelheid 



Berekenen 
Vb:  
Stel vraag en aanbod is gegeven met: 

Q
d
 = 100  - 4P 

Q
s
 = -20 + 2P  

 
Evenwicht als: 

Q
d
 = Q

s
 

 
dus als: 
100  - 4P = -20 + 2P 
 
oftewel, als: 
120 = 6P   Ą P = 20 

en Q
d
 = Q

s
 = 20 

 

Verandering:  
 

Een afname van de vraag leidt tot een 

verschuiving langs de aanbodcurve naar een 

hogere evenwichtsprijs en een hogere 
evenwichtshoeveelheid. 

 

 

 

 

 

 

Een afname van het aanbod leidt tot een 

verschuiving langs de vraagcurve naar een 

hogere evenwichtsprijs en een lagere 
evenwichtshoeveelheid. 

 

 

 

 

 

Aanbod en vraag kunnen ook allebei veranderen. De mate van afname/toename bepaalt hoe de 
evenwichtsprijs en evenwichtshoeveelheid zich ontwikkelen. 



Overschot en tekort 
 

Er is een overschot van een goed of dienst als 

aangeboden hoeveelheid groter is dan de 
gevraagde hoeveelheid.  

Overschotten ontstaan als de prijs boven de 
evenwichtsprijs ligt. 

 

 

 

 

 

Er is een tekort van een goed of diens als de 

gevraagde hoeveelheid groter is dan de 

aangeboden hoeveelheid. 

Tekorten ontstaan als de prijs onder de 
evenwichtsprijs ligt. 

 

 

 

 

 

Hoofdstuk 4 
Consumentensurplus 

/ƻƴǎǳƳŜƴǘΩǎ bereidheid om te betalen Ą de maximale 
prijs die hij zou betalen voor een goed. 

Individueel consumentensurplus Ą de netto winst van 

een individuele koper na het aanschaffen van een goed. 

Het consumentensurplus is dus het verschil tussen wat 

een consument bereid is te betalen en wat hij/zij moet 
betalen. 

Berekenen: lengte * breedte * ½  

 

 

 



Toename consumentensurplus: 

Vb: 

Prijs daalt van 2000 naar 500 Ą hoeveelheid stijgt van 

200000 naar 1 miljoen. 

Consumentensurplus neemt toe met driehoek (1 

miljoen-200000 * 2000-500 * ½ ) Ą de nieuwe 

klanten. En neemt toe met rechthoek (2000-500 * 

20000) Ą oude klanten. 

 

 

 

Producentensurplus 
 

De verkopers kosten zijn de minimale prijs 

waartegen hij verkoopt: bereidheid om te 
accepteren.   

Individueel producentensurplus Ą de netto 

winst van een verkoper door een goed te 

verkopen. Ą verschil tussen prijs die ze krijgen en 
hun kosten. 

Totale producentensurplus Ą som van alle 

individuele producentensurplussen van de 

verkopers in een markt. 

 

Toename producentensurplus: 

Vb: 

Prijs stijgt van 5 naar 7 Ą hoeveelheid stijgt van 1 
miljoen naar 1,5 miljoen. 

Producentensurplus neemt toe met driehoek (7-5 

*1,5 -1 miljoen * ½ ) Ą nieuwe verkopers. En neemt 

toe met rechthoek (7-5 * 1 miljoen) Ą oude 
verkopers. 

 

 

 

 

 



Totale surplus 

Het totale surplus is de nettowinst van 

producenten en consumenten door handel Ą 

som van consumenten- en 
producentensurplus.  

Het maximaal haalbare surplus (hoogste 

voordelen samenleving) is bereikt bij een 

marktevenwicht Ą efficiëntie (geen manier 

om sommige mensen beter af te maken zonder 

andere te benadelen). 

 

 

 

Kanttekeningen: 

- Een markt die efficiënt is hoeft niet perse eerlijk (fair / equity) te zijn. Vaak is een erlijke 

markt in conflict met efficiënte markt. 

- Markten falen soms om efficiënt te zijn Ą marktfalen 

- Ook al is de markt in evenwicht, dit wil niet zeggen dat elke consument/producent beter af 

is. 

 

Hoofdstuk 5 
De markt gaat altijd naar een evenwicht toe. Maar dit evenwicht is niet altijd goed voor kopers en 
verkopers Ą overheid grijpt in. 

Prijscontroles Ą wettelijke beperkingen van hoe hoog of hoe laag een marktprijs mag zijn. 

¶ Prijsplafond Ą de maximale prijs die verkopers mogen vragen voor een goed of dienst 

¶ Prijsvloer Ą de minimale prijs die kopers moeten betalen voor een goed of dienst 

Prijsplafond 
Een prijsplafond van 800 zorgt ervoor: 

- dat de aangeboden hoeveelheid verlaagd 

wordt naar 1.8  

- dat de gevraagde hoeveelheid stijgt naar 2.2. 
- Er ontstaat een tekort van 2.2-1.8=0.4. 

 

Er is sprake van een deadweight loss (Harberger 

driehoek) Ą afname totale surplus dat optreedt 

wanneer een handeling of beleid ervoor zorgt 

dat de hoeveelheid onder de 
evenwichtshoeveelheid ligt. 

 



Door het prijsplafond wordt er 

consumentensurplus groter en het 

producentensurplus kleiner. Het totale surplus 
neemt af met de deadweight loss driehoek. 

Prijsplafonds leidde tot inefficiëntie door: 

- Inefficiënte verdeling over consumenten Ą 

mensen die het goed heel graag willen en bereid 

zijn een hoge prijs te betalen krijgen het niet en 

mensen met een niet zo grote interesse wel. 

- Verspilde middelen Ą mensen besteden 

geld, tijd en moeite vanwege de tekorten door 

een prijsplafond. 

- Inefficiënte lage kwaliteit Ą verkopers bieden lage kwaliteit voor lage prijzen, ook al willen 

kopers hoge kwaliteit voor hoge prijzen. 

- Zwarte markt Ą markt waarin goederen en diensten illegaal worden verhandeld omdat ze 

illegaal zijn om te verkopen of omdat de prijzen legaal verboden zijn vanwege prijsplafonds. 

 

Prijsvloer  
Soms grijpt de overheid in om prijzen omhoog te krijgen i.p.v. omlaag. Bijvoorbeeld bij het minimum 

loon Ą een wettelijke prijsvloer op de loonvoet, dat is de marktprijs van arbeid. 

Een prijsvloer van 1.20 zorgt ervoor: 

- Dat de aangeboden hoeveelheid stijgt naar 12  

- De gevraagde hoeveelheid daalt naar 9 

- Er ontstaat een overschot van 12-9 = 3  

 

Er is sprake van een deadweight loss. 

 

 

 

 

 

 

 

Een aanhoudend overschot door een prijsvloer zorgt voor gemiste kansen die lijken op die 

gecreëerd door prijsplafonds. 

 
Prijsvloeren leiden tot inefficiëntie door: 

- Inefficiënte verdeling van verkoop onder verkopers Ą degene die bereid zijn hun goed te 

verkopen tegen de laagste prijs, zijn niet altijd degene die het kunnen verkopen.  

(bijvoorbeeld werken voor een salaris onder het minimumloon) 

- Verspilde middelen 

- Inefficiënte hoge kwaliteit Ą verkopers bieden hoge kwaliteit voor hoge prijzen, ook al 

willen kopers lage kwaliteit voor lage prijzen. 

- Illegale activiteit Ą bijvoorbeeld zwartwerken 



Hoeveelheid controles 

Hoeveelheidsontrole (quota) Ą een bovengrens aan de hoeveelheid van een goed dat gekocht of 

verkocht kan worden.  

De totale hoeveelheid van een goed dat legaal verhandeld kan worden is het quota limiet.  

De overheid beperkt de hoeveelheid door het uitgeven van vergunningen. Een vergunning geeft de 
eigenaar het recht om een goed aan te bieden.  

 

Situatie: 

- Quota van 8 

- Consumenten zijn bereid 6 te betalen 

- Producenten zijn bereid te verkopen voor 4 

 

Producenten kunnen dus prijs met 2 verhogen, 

Maar overheid zal 2 vragen voor vergunning, waardoor 

ze de prijsverhoging helemaal afroomt. 

 

 

¶ Gevraagde prijs (demand price) Ą de prijs waarop consumenten die hoeveelheid vragen Ą 

prijs die consumenten betalen. 

 

¶ Leveringsprijs (supply price) Ą de prijs waarop producenten die hoeveelheid leveren Ą de 

prijs die producenten ontvangen 

 

9Ŝƴ ŎƻƴǘǊƻƭŜ Ǿŀƴ ŘŜ ƘƻŜǾŜŜƭƘŜƛŘΣ ƻŦ ǉǳƻǘŀΣ ŘǊƛƧŦǘ ŜŜƴ ΨwedgeΩ όȊƻǊƎǘ ǾƻƻǊ ŜŜƴ ǾŜǊǎŎƘƛƭύ ǘǳǎǎŜƴ ŘŜ 

gevraagde- en leveringsprijs.  

Wedge Ą prijs die betaald wordt door consumenten is hoger dan prijs die producenten ontvangen. 

 

Verschil wordt quota rent genoemd Ą de winst die toekomst aan de vergunninghouder door het 

bezitten van het recht om een goed te verkopen. 

 
Č Er is weer deadweight loss  

 

Hoofdstuk 6 
Prijselasticiteit van de vraag 

Prijselasticiteit van de vraag Ą verhouding van de procentuele verandering in de gevraagde 

hoeveelheid tot de procentuele verandering in de prijs als we over de vraagcurve bewegen 
(minteken weglaten Ą alleen absolute cijfers). 

Prijselasticiteit van de vraag:      
Ϸ     

Ϸ   
 

Procentuele verandering:     ρzππϷ 



Middelpuntmethode Ą techniek om procentuele verandering te berekenen. In deze benadering, 

berekenen we de veranderingen in een variabele vergeleken met het gemiddelde, of middelpunt, 
van de begin- en eindwaarden. 

 Prijselasticiteit van de vraag: 
Ⱦ

Ⱦ

     =      

Ў

Ў       =         z
Ў

Ў
 

 

Opmerkingen: 

- In wiskundige termen is de prijselasticiteit altijd een negatief getal 

- Maar als economen het hebben over een hogere elasticiteit van de vraag, bedoelen ze een 

meer negatieve prijselasticiteit.  

- Elasticiteit  =  

 

Extremen: 

Perfect inelastisch Ą als de gevraagde hoeveelheid totaal niet reageert op de verandering in prijs Ą 
verticale lijn (belangrijke complementen)  

Perfect elastisch Ą als elke prijsverhoging ervoor zorgt dat de gevraagde hoeveelheid nul wordt Ą 
horizontale lijn (perfecte substituten) 

 

Vraag is: 

¶ Elastisch: prijselasticiteit van de vraag is groter dan 1 

¶ Inelastisch: prijselasticiteit van de vraag is kleiner dan 1 

¶ Eenheid elastisch: prijselasticiteit van de vraag is 1 

 

Omzet (revenue) 

Totale omzet (total revenue) Ą totale waarde van de verkoop van een dienst of goed. Ą prijs x 
verkochte hoeveelheid. 

Door een prijsverhoging neemt revenue toe met vlak 

C, door de hogere prijs, en neemt het af met vlak A 
doordat de hoeveelheid afneemt. 

%D omzet = %D (P * Q) 

%D omzet / %D prijs = 1 + elasticiteit 

Elastisch Ą verhoging prijs zorgt voor lagere omzet 

Inelastisch Ą hoge prijs zorgt voor hogere omzet 

Eenheid elastisch Ą hogere prijs veranderd omzet 

niet 



Prijselasticiteit van vraag wordt bepaald door: 

¶ Beschikbaarheid van substituten: vraag is elastischer als er meer substituten zijn 

¶ Of het goed een noodzakelijkheid is of luxe: vraag is elastischer als het luxe is 

¶ Tijd dimensie: vraag wordt elastischer met de tijd (mensen moeten aan prijsverandering 
wennen) 

 

Andere elasticiteiten 

kruislinkse prijselasticiteit van de vraag (Cross-price elasticity of demand) Ą het effect van de 
verandering in prijs van het ene goed op de gevraagde hoeveelheid van het andere goed. 

- Positief als twee goederen substituten zijn 
- Negatief als twee goederen complentair zijn  

Ϸ ὺὩὶὥὲὨὩὶὭὲὫ Ὥὲ ὫὩὺὶὥὥὫὨὩ ὬέὩὺὩὩὰὬὩὭὨ ὃ 

Ϸ ὺὩὶὲὥὨὩὶὭὲὫ Ὥὲ ὴὶὭὮί ὄ
 

 

Inkomenselasticiteit van de vraag (income elasticity of demand) Ą procentuele verandering van de 

gevraagde hoeveelheid van een goed als het inkomen van een consument verandert gedeeld door de 
procentuele verandering in het inkomen van een consument. 

- Positief bij normale goederen (inkomen elastisch) 

- Negatief bij inferieure goederen (inkomen inelastisch) 

 

Ϸ ὺὩὶὥὲὨὩὶὭὲὫ Ὥὲ ὫὩὺὶὥὥὫὨὩ ὬέὩὺὩὩὰὬὩὭὨ

Ϸ ὺὩὶὥὲὨὩὶὭὲὫ Ὥὲ ὭὲὯέάὩὲ
 

 

Prijselasticiteit van het aanbod 

De prijselasticiteit van het aanbod Ą maat voor de gevoeligheid van de aangeboden hoeveelheid 

van een goed tot de prijs van dat goed Ą verhouding van de procentuele verandering van de 

aangeboden hoeveelheid tot de procentuele verandering van de prijs als we over de aanbodcurve 
bewegen. 

Prijselasticiteit van het aanbod: 
Ϸ   

Ϸ  
 

 

Extremen: 

¶ Perfect inelastisch aanbod Ą prijselasticiteit is nul, waardoor veranderingen in de prijs van 

een goed geen effect hebben op de aangeboden hoeveelheid Ą verticale lijn 

¶ Perfect elastisch aanbod Ą als zelfs de kleinste verandering in prijs tot een grote 

verandering in de aangeboden hoeveelheid zorgt, waardoor de prijselasticiteit van het 
aanbod oneindig wordt Ą horizontale lijn 

 



Prijselasticiteit van het aanbod wordt bepaald door: 

¶ De beschikbaarheid van inputs: de prijselasticiteit van het aanbod blijkt groot te zijn als 

inputs snel aanwezig beschikbaar zijn en goedkoop in en uit de productie gehaald kunnen 

worden. Het blijkt klein te zijn als inputs moeilijk zijn om te verkrijgen. 

 

¶ Tijd: de prijselasticiteit van het aanbod heeft de neiging om te groeien als producenten meer 

tijd nodig hebben om te reageren op de prijsverandering. Dit betekent dat de lange termijn 
prijselasticiteit van het aanbod vaak hoger is dan de korte termijn elasticiteit.  

 

Hoofdstuk 9 
 

Kosten 

¶ Expliciete kosten Ą kosten die een inleg van geld vereisen 

¶ Impliciete kosten Ą vereist geen inleg van geld; het wordt gemeten door de waarde, in 

termen van geld, van de voordelen die zijn misgelopen  

Č Alternatieve kosten: som van beide kosten 

 

 

 

 

 

 

Winst 

¶ Boekhoudkundige winst Ą omzet bedrijf min de expliciete kosten en afschrijvingen 

¶ Economische winst Ą omzet bedrijf min de alternatieve kosten van haar middelen 

o vaak minder dan de boekhoudkundige winst 

o de alternatieve kosten omvatten elke impliciete koste van kapitaal (en misschien 

arbeid). 

Á Kapitaal Ą totale waarde van activa die eigendom zijn van een individu of 
bedrijf: fysieke activa plus financiële activa. 

 

 

 

 

 

 



Principe van either-or keuzes maken Ą als je moet kiezen tussen twee activiteiten, kies je degene 

met de positieve economische winst. 

 

Marginale kosten en opbrengst 

Marginale kosten bij het produceren van een goed Ą de extra kosten die gemaakt worden om nog 
één eenheid van dat goed te produceren. 

Toenemende marginale kosten Ą elke extra 

eenheid die wordt geproduceerd kost meer dan de 

vorige. (ook nog constante en afnemende 
marginale kosten Ą spreekt voor zich) 

 

De marginale kostencurve Ą laat zien hoe de 

kosten zijn van het produceren van één extra 

eenheid van een goed afhankelijk van de 

hoeveelheid die al geproduceerd is. 

 

Marginale opbrengst bij het produceren van een goed Ą de extra opbrengsten van het produceren 
van nog één eenheid van dat goed. 

Afnemende marginale opbrengsten Ą elke extra 

eenheid die geproduceerd wordt brengt minder op 

dan de vorige (ook nog constante en toenemende 
marginale opbrengsten Ą spreekt voor zich).  

 

De marginale opbrengstencurve Ą laat zien hoe de 

opbrengsten zijn van het produceren van één extra 

eenheid van een goed afhankelijk van de 
hoeveelheid die al geproduceerd is. 

 

Optimale hoeveelheid Ą hoeveelheid die de maximaal mogelijke netto winst (totale opbrengsten ς 
totale kosten) levert. 

Principe van marginale analyse Ą optimale hoeveelheid is de hoeveelheid waar marginale 

opbrengsten en marginale kosten gelijk zijn. 

*Winstmaximalisatie beginsel van marginale kosten όƛƴ ƎŜǾŀƭ Ǿŀƴ ŜŜƴ άƘƻŜǾŜŜƭέ ǾǊŀŀƎύĄ de 

optimale hoeveelheid is de grootste hoeveelheid waar marginale opbrengsten hoger of gelijk zijn aan 
marginale kosten.  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

Hierboven is te zien dat de optimale hoeveelheid 3 is: totale winst is daar het hoogst. 

Marginale winst = 0 

 

Verzonken kosten 
Verzonken koste Ą kostenpost die al is gemaakt en niet kan worden teruggevorderd. 

- Verzonken kosten moeten worden genegeerd bij het maken van beslissingen over 

toekomstige acties. Omdat ze al zijn gemaakt en niet kunnen worden teruggevorderd, 

hebben ze geen invloed op de toekomstige baten en kosten. 

Gedragseconomie  

Lƴ Ǉƭŀŀǘǎ Ǿŀƴ ǘŜ ƘŀƴŘŜƭŜƴ ŀƭǎ άŜŎƻƴƻƳƛǎŎƘŜ ǊŜƪŜƴƳŀŎƘƛƴŜǎέΣ ƳŀƪŜƴ ƳŜƴǎŜƴ ǎƻƳǎ ƪŜǳȊŜǎ ŘƛŜ ςsoms 
ver-  tekort schieten aan een zo groot mogelijke economische uitkomst of payoffs. 

- IŜǘ ƻƴŘŜǊǿŜǊǇ Ǿŀƴ ƎŜŘǊŀƎǎŜŎƻƴƻƳƛŜ ƛǎ ΨǿŀŀǊƻƳ ƳŜƴǎŜƴ ǎƻƳǎ ƳƛƴŘŜǊ ǇŜrfecte keuzes 
ƳŀƪŜƴΩΦ όŎƻƳōƛƴŀǘƛŜ ŜŎƻƴƻƳƛŜ Ŝƴ ǇǎȅŎƘƻƭƻƎƛŜύ 

Mensen gedragen zich vaak irrationeel, waardoor ze keuzes maken die hen slechter afmaakt dan als 

ze andere beslissingen zouden nemen. 

Maar soms is het volkomen rationeel om een keuze te maken die niet de hoogste payoff oplevert 
voor henzelf. 

Rationele keuze Ą men kiest voor de keuze die hij/zij prefereert. 

Rationeel  

Reden waarom mensen een lagere economische payoff kiezen: 

¶ Bezorgdheid over de eerlijkheid  (bijvoorbeeld fooi of giften) 

¶ Risico-aversie Ą de bereidheid om economische payoff op te offeren om potentieel verlies 

te vermijden.  

¶ Gebonden rationaliteit Ą keuze maken die bijna, maar niet helemaal, degene is die naar de 

beste mogelijke economische uitkomst leidt (omdat het vinden van de beste payoff te 

kostelijk is Ą good enough methode.) 

 



Irrationeel  

Mensen zijn vaak irrationeel op voorspelbare manieren. 

Zes fouten die mensen vaak maken: 

1. Misvatting van de opofferingskosten  

bijvoorbeeld niet-monetaire opofferingskosten zoals tijd niet meerekenen of het meerekenen 

van verzonken kosten 

2. Overmoedig zijn  

we denken dat we meer weten, dan we eigenlijk doen 

3. Onrealistische verwachtingen hebben over toekomstig gedrag 

mensen halen hun doelen vaak niet of stellen het uit 

4. Ongelijk tellen van dollars  

mental accounting Ą de gewoonte van het mentaal toewijzen van geld naar verschillende 

accounts zodat de ene dollar meer waard lijkt/is dan de andere. 

5. Verlies-avers zijn.  

loss aversion Ą overgevoeligheid tot verlies: niet willen herkennen van verlies en verdergaan. 

6. Het hebben van een voorkeur voor de status quo  

status quo bias Ą de neiging om keuzes maken te vermijden en vasthouden aan de status 
quo. 

 

Hoofdstuk 10 
Utility (nut)  Ą maat voor de tevredenheid die de 

consument ontleent aan de consumptie van goederen 
en diensten. 

Consumptie bundel Ą verzameling van alle goederen 
en diesten die geconsumeerd zijn (door een individu).  

Nutsfunctie Ą een individuele nutsfunctie geeft het 

totale nut weer dat zijn/haar consumptiebundel 
oplevert. 

Util Ą eenheid van nut (utility) 

U(Q) 

Marginaal nut Ą verandering in totale nut door het 

consumeren van één extra goed of dienst. 

Marginale nutsfunctie Ą laat zien hoe marginaal nut 

afhangt van de hoeveelheid geconsumeerde goederen 
of diensten. 

 

Principe van afnemend marginaal nut Ą elke opeenvolgende geconsumeerde eenheid van een goed 
of dienst voegt minder toe aan het totale nut dan de vorige eenheid. 

MU = DU/DQ 



Budgeten en optimale consumptie 

Budgetbeperking (budget constraint) Ą ǾŜǊŜƛǎǘ Řŀǘ ŘŜ ƪƻǎǘŜƴ Ǿŀƴ ŜŜƴ ŎƻƴǎǳƳŜƴǘΩǎ 

consumptiebundel niet meer mag zijn dan het totale inkomen van de consument.  

Consumptie mogelijkheden (consumption possibilities) Ą ŜŜƴ ŎƻƴǎǳƳŜƴǘΩǎ 

consumptiemogelijkheden is de verzameling van alle consumptiebundels die geconsumeerd kunnen 
worden me het inkomen van de consument en heersende prijzen. 

 

Budgetlijn Ą laat de 

consumptiebundels 

zien die mogelijk zijn 

als een consument 

zijn gehele inkomen 
besteedt.  

 

 

 

Rekenvoorbeeld bij het voorbeeld hierboven: 

Pc en Pp en Qc en Qp en N (inkomen) 

Uitgaven : Pc*Qc + Pp*Qp 

.ǳŘƎŜǘōŜǇŜǊƪƛƴƎΥ tŎϝvŎ Ҍ tǇϝvǇ Җ b 

 

Budgetlijn : Pc*Qc + Pp*Qp = N 

Slope :   -(Pc/Pp) 

 

Optimale consumptiebundel Ą de consumptiebundel die 

het totale nut van een consument maximaliseert, 

afhankelijk van zijn/haar budgetbeperking. 

 

 

 



De marginale dollar uitgeven 

Het marginale nut per dollar (uitgegeven 

aan een goed of dienst) Ą het toegevoegde 

nut van het besteden van één extra dollar 
aan dat goed of dienst. 

Marginale nut per dollar = MU goed / P goed 

(MU = marginaal nut. P=prijs)  

 

De optimale consumptie regel (utility -

maximizing principle of marginal 

analysis)Ą als een consument zijn nut 

maximaliseert moet het marginale nut per 

dollar voor alle goederen en diensten in de 

consumptiebundel hetzelfde zijn. 

 

 

 

Nut en vraagcurve 
Substitutie effect (van een verandering in de prijs van een goed) Ą een verandering in de 
hoeveelheid geconsumeerd goed als de consument andere goederen vervangt die nu relatief gezien 
goedkoper zijn i.p.v. het goed dat nu relatief duurder is geworden. 

- Altijd negatief 

Inkomenseffect (van een verandering in de prijs van een goed) Ą een verandering in de 
geconsumeerde hoeveelheid die voortvloeit uit een verandering in koopkracht van de consument 
vanwege de verandering in de prijs van een goed. 

- Negatief in het geval van normale goederen en positief in het geval van inferieure goederen 

 

Vb. 

Prijs stijgt: 

- Substitutie effect Ą gevraagde hoeveelheid daalt 

- Inkomenseffect Ą koopkracht daalt: gevraagde hoeveelheid normale goederen daalt en 

gevraagde hoeveelheid inferieure goederen stijgt.  
Č Vandaar dat de vraagcurve altijd naar beneden gaat in het geval van normale goederen. 

 

Hoofdstuk 11 
De productiefunctie 

Productiefunctie Ą relatie tussen de hoeveelheid input die een bedrijf gebruikt en de hoeveelheid 
output die het bedrijf produceert. 


